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A partir dos estudos de Joseph Campbell e sua teoria do Monomito, abordaremos o arquetipo da
Jornada do Herodi, relacionando-o com os principios do Inconsciente Coletivo de Jung. Campbell
propde que as narrativas mitoldgicas do herdi carregam uma estrutura simbolica, ou mitologema,
que se repete nos mitos através dos tempos e em todas as culturas do globo. Essa repeticdo se da
através da manifestacdo de trés aspectos da vida humana: Separacdo, Iniciacdo e Retorno. Para
Campbell esse padrdo € o mesmo que estd presente em inumeros ritos e rituais de passagem,
sendo uma representacdo de aspectos e etapas do desenvolvimento da prépria psique humana
e seu processo de individuacao.

Joseph Campbell (1904-1987), foi um dos principais estudiosos da mitologia comparada,
abordando o arquétipo da Jornada do Herdi, que ele chamou de Monomito, em seu livro “O
Herdi de Mil Faces”
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Objetivos Gerais:

Estudar a definicao de Mito e suas 4 funcoes apresentadas por Joseph Campbell e a estrutura das
3 etapas da Jornada do Herdi que funcionam como direcionamento para a integracdo do self

(auto conhecimento) atraves de narrativas simbdlicas.

Objetivos Especificos:

e Conhecer uma breve biografia de Joseph Campbell
Conhecer os conceitos basicos da psicologia analitica (Arquétipo e Inconsciente Coletivo
Compreender os conceitos bdsicos sobre mitologia
Entender as 4 fungées de um mito (Fun¢cdo Mistica, Funcdo Cosmologica, Funcdo Sociologica e
Funcdo Pedagogica).
Entender as 3 fases da Jornada do Herdi (Separacdo, Iniciacdo e Retorno)
Conhecer os diversos aspectos de cada etapa das 3 fases da Jornada do Heroi

- Verificar como a Fun¢cdo Pedagogica, mesmo em uma narrativa mitoldgica moderna pode
servir como guia para infegracdo do Self (autoconhecimento)
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A dindmica do grupo de estudo se dard predominantemente de forma expositivas apoiadas nas
diretrizes do plano de ensino. O desenvolvimento do conteudo se da com o apoio de
apresentacdo de keynote com trechos de filmes e entrevistas. Serd usado um trecho do filme “Life
of Pi” (A Vida de Pi) como forma de andlise do conteudo apresentado. Como material textual

suplementar serd usado o Prologo (Monomito) do Livro “O Herdi de Mil Faces” de Joseph
Campbell
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BIBLIOGRAFIA BASICA:
CAMPBELL, Joseph. O Herdi de Mil Faces. 11. ed. Sdo Paulo. Cultrix/Pensamento, 2007. (Prélogo - MONOMITO)

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR:

ARISTOTELES. Poética. 2. ed. bilingue. Séo Paulo. 34, 2017

BOTTERO, Jean. No Comeco eram os Deuses. 1. ed. Rio de Janeiro. Civilizacdo Brasileira, 2001.
CAMPBELL, Joseph. Mito e Transformacdo. 1. ed. Sdo Paulo. Agora., 2008.

. As Transformacées do Mito Através do Tempo. 2. ed. Séo Paulo. Culirix, 2015.

. Isto Es Tu - Redimensionando a Metdéfora Religiosa. 1. ed. S&o Paulo. Landy, 2002.
. DEUSAS - Os Mistérios do Divino Feminino. 2. ed. Sdo Paulo. Palas Athena, 2017
. O Voo do Pdassaro Selvagem. 1. ed. Séo Paulo. Record, 1997
. Para Viver os Mitos. 1. ed. Sdo Paulo. Cultrix, 2007
CAMPBEL, Joseph; COUSINEAU, Phil. A Jornada do Heréi - Joseph Campbell, Vida e Obra. 1. ed. Séo Paulo. Agora, 2003.
CAMPBEL, Joseph; MOYERS, Bill. O Poder Do Mito. 32. ed. Sdo Paulo. Palas Athenas. 2017
CASSIRER, Ernst. Linguagem e Mito. 4. ed. Séo Paulo. Perspectiva, 2013.
EDINGER, Edward F.. Ego e Arquétipo - Uma Sintese fascinante dos conceitos pscicolégicos fundamentais de Jung. 4. ed. SGo Paulo. Palas Athena, 2012.
FREUND, Philip. Mitos da Criacdo. 11. ed. Séo Paulo. Cultrix, 2008.
HOLLIS, James. Mitologemas - Encarnacées do Mundo Invisivel. 1. ed. SGo Paulo. Paulus , 2005.
HOLLIS, James. Rastreando os Deuses - o Lugar do Mito na Vida Moderna. 1. ed. Sdo Paulo. Paulus, 1997.
JUNG, Carl Gustav. Os Arquétipos e o Inconsciente Coletivo: Volume 9. 11. ed, Petrépolis . Vozes, 2011.
MULLER, Lutz. © HEROI: A Verdadeira Jornada do Heréi e o Caminho da Individuacdo. 2. ed. Séo Paulo. Cultrix, 2017.
PINSKY, Jaime. AS PRIMEIRAS CIVILIZACOES. 20. ed. Rio de Janeiro. Contexto, 2001.
RUTHVEN, K.K.. O Mito. 1. ed. Séo Paulo. Perspectiva, 2010.
SIN-LEQI-UNNINN. Ele que o Abismo Viu. Epopeia de Gilgdmesh. Tradugéo Jacyntho Lins Branddo. 1. ed. Belo Horizonte. Auténtica, 2017.
VERNANT, Jean-Pierre. O Universo, Os Deuses, Os Homens. 1. ed. Sdo Paulo. Companhia das Letras, 2000.
ZIMMER, Heinrich. A Conquista Psicolégica do Mal. 2. ed. Séo Paulo. Palas Athena, 2005.
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FILMOGRAFIA BASICA

JOSEPH CAMPBELL E O PODER DO MITO. Joan Konner, Alvin H. Perlmutter. USA. PBS, 1988.

LIFE OF PI. And Lee. USA. FOX 2000 Pictures, 2012.

THE HERO’S JOURNEY: THE WORLD OF JOSEPH CAMPBELL. Janelle Balnicke, David Kennard. USA. Holoform Research Inc, 1987 EXCALIBUR. John Boorman. USA. Orion Pictures,

1981.

FILMOGRAFIA COMPLEMETAR

EXCALIBUR. John Boorman. USA. Orion Pictures, 1981.

NOAH. Darren Aronofsky. USA. Paramount Pictures, 2014.

THE LITTLE BUDDHA. Bernardo Bertolucci. France. CiBy 2000, 1993

THE LORD OF THE RINGS: THE FELLOWSHIP OF THE RING. Peter Jackson. New Zealand/USA. New Line Cinema, 2001.

THE WIZARD OF OZ. Victor Fleming, George Cukor, Mervyn LeRoy, Norman Taurog, King Vidor. USA. Metro-Goldwyn-Mayer, 1939.
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https://www.imdb.com/name/nm0004716/?ref_=tt_ov_dr
https://www.imdb.com/company/co0023400?ref_=cons_tt_dt_co_1
https://www.imdb.com/name/nm0000934/?ref_=tt_ov_dr
https://www.imdb.com/search/title?country_of_origin=fr&ref_=tt_dt_dt
https://www.imdb.com/company/co0008195?ref_=cons_tt_dt_co_1

Tiago Alves € diretor de cena e roteirista (ABRA - Associacdo Brasileira de
Roteirista e Autores). HA mais de 15 anos trabalha como visual
storyteller. Além de professor e palestrante € lider da Mythological
Roundlable® Belo Horizonte associada a Joseph Campbell Foundation.

Estudou Comunicac@o Social na PUC Minas, Design Grafico na UEMG e
ARTES VISUAIS (Licenciatura) na UNIP além disso tem formacdo em
Directing & Script pela FXPHD; = formacdo em criacQo de series de
ficcdo pelo Nucleo de Roteiro do B arco; e formacdo na Jornada do
Herdi pela Monomito - Mythological RoundTable® Rio de Janeiro
associada a Joseph Campbell Foundation.

Na faculdade foi um dos fundadores da PUC TV. Depois de um ano em
Barcelona, de volta ao Brasil, fundou o Coletivo Mono, juntamente o
diretor e roteirista Hudson Vianna e outros sécios. Desenvolveu e realizou
projetos em artes visuais como o curta de animacdo ‘A Historia do Cafe”
exibido no Anima Mundi, o documentdrio “Pick-up Pandeiro e Reco-
reco” e a exposicao "Estética da Revolucdo — A Revolucao Vermelha”.

Em 2007, mais uma vez em parceira com Hudson Viana, dirigiu a serie
infantil Dango Balango, exibida nacionalmente pela TV Brasil e Tv Ra-
Tim-Bum, em um total de 3 temporadas e 61 episddios.

Dirigiu dois curtas de ficcdo: “Dona Clotilde”, ganhador da Sessdo
Buzind” do 4° Cinefantasy; e “El Matador”, lancado online pelos
principais portais de humor, como Jacaré Banguela.

Na direcdo de filmes publicitario ja foi vencedor de prémios importantes
com o Profissionais do Ano. Veio para Sao Paulo para integrar o elenco
da Lux Filmes em 2011, passando por outras produtoras onde dirigiu
filmes para UBER, Governo Federal, Chocolates Garoto, Unimed,
Mitsubishi, Make A Wish, SESC, Banco Santander entre outros.

Como roterista, além de projetos proprios desenvolve projetos de
conteudo e narrativas, para marcas € empresas, assim como roteiros
para projetos de conteudo de entretenimento.



JOSEPH CAMPBEL FOUNDATION
www.|cf.org/roundtables/group/belo-horizonte/

CURTA NOSSA PAGINA NO FACEBOOK E NOSSO INSTAGRAM
www.facebook.com/roundtablebh
www.instagram.com/mythologicalroundtablebh/
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http://www.instagram.com/mythologicalroundtablebh/
http://www.tiagoalves.com

